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Manifiesto

Echar la vista atrás es pararnos a 
pensar en el momento en que todo 
comenzó a cambiar. O mejor dicho, a 
girar. A iluminarse.

Nacimos con el propósito de mejorar 
el día a día de las personas. De 
hacerlos más cálidos, de refrescarlos 
cuando es necesario, de darles luz 
en la oscuridad. Siempre con diseño. 
Siempre con innovación.

Hoy es nuestra propia historia la que 
nos ilumina el camino del futuro. Un 
futuro brillante.

¿Nos acompañas?
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Estrategia
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1.1 Hablar de Sulion es hablar de un legado familiar, de Carlos y Regina, 
quienes plantaron la semilla de lo que algún día se convertiría en 
mucho más que un negocio: una misión. Junto a ellos, Christian, 
uno de sus hijos, creció entre sueños y aprendizajes, apoyando a sus 
padres en la comercialización con el primer taller de ensamblado 
que abrieron en 1966 en Madrid. “Lámparas Schuller“, no solo 
iluminaba hogares con sus creaciones artesanales, sino que también 
se fue convirtiendo en un símbolo de innovación y calidad.

Origen
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El relevo llegó en 2016, cuando Christian, tomó las riendas con 
una visión clara: trascender lo comercial y construir un legado 
duradero. Fue entonces, cuando renombró la marca como Sulion 
y la compañía comenzó a explorar nuevos horizontes. Christian, 
siempre curioso, descubrió el potencial de los ventiladores 
en la salud y el medio ambiente, diversificando la empresa e 
impulsándola hacia la investigación y el desarrollo de productos 
eficientes y respetuosos con el planeta. Bajo su dirección, no solo 
lideró el mercado de ventiladores en España, sino que marcó el 
inicio de una era de profesionalización e internacionalización para 
la compañía.

Hoy, los productos de Sulion llegan a hogares en múltiples países, 
iluminando y refrescando vidas.
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ADN
1.2 En 2023, Sulion se unió a un selecto grupo de empresas e 

instituciones colaboradoras con el Centro de Investigación de 
la Universidad de Berkeley, CBE, ampliando sus esfuerzos en 
investigación y divulgación. Juntos, estamos forjando un camino 
hacia la regulación y la concienciación sobre soluciones sostenibles 
en climatización.
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“Creamos soluciones eficientes donde el diseño y 
la tecnología se unen para mejorar la calidad de 
vida las personas”​.

“Impulsar y liderar un cambio de modelo en 
climatización e iluminación con soluciones eficientes 
y accesibles para todo el mundo”.

“Revolucionar el confort en climatización e 
iluminación, asegurando que cada ventilador y 
luminaria que creamos no solo sea eficiente, de 
calidad y accesible, sino que también promueva 
un impacto positivo en el medio ambiente y en la 
sociedad”.

Misión

Visión

Propósito
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1.2 El posicionamiento de la marca se basa en tres pilares esenciales 
extraídos de sus valores principales: La eficiencia, la innovación y 
las personas”

Posicionamiento
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Conocer a nuestros consumidores y sus necesidades 
particulares.
Acompañamiento a lo largo de toda la experiencia 
de compra.

Abanderar los modelos de climatización.
I+D para ofrecer las mejores soluciones  tanto en 
eficiencia energética como diseño

Soluciones de climatización eficientes en consumo  
energético y respetuosas con el medio ambiente.
Impulsar el cambio a un modelo de climatización 
más eficiente y sostenible (divulgación, promoción 
de regulaciones y normativas…).

People centric

Liderazgo I+D

Soluciones de 
eficiencia energética
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Impulsamos soluciones 
de eficiencia energética
 accesibles con diseño 

de vanguardia

Impacto 
positivo

1.3 El territorio de Sulion se enmarca en la mejora del confort en 
todos los sentidos, a través de la investigación, llegando a generar 
un impacto positivo tanto para las personas,como para el entorno 
que les rodea.
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Logotipo
2.1 Nuestro logotipo es la parte más representativa de nuestra 

identidad visual y evoca la esencia de la marca. Todos nuestros 
archivos, fotos y comunicaciones deben ir firmados con el logotipo. 

• Se usará el logotipo bicolor siempre que se pueda, con el isotipo 
en amarillo y el nombre en blanco o negro según requerimientos 
de visualización.

• Sobre fondos o imágenes donde el color amarillo del isotipo 
no permita su distinción, podrá usarse el logotipo monocolor en 
blanco o negro.



p. 18-19

2.1
Logotipo
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Isotipo
2.3 El isotipo, la parte más característica de nuestro logotipo que 

representa nuestra marca sin necesidad de texto, debe utilizarse 
en contextos específicos donde la simplicidad y la familiaridad con 
la marca son prioritarias, y debe evitarse en entornos donde Sulion 
aun no es reconocido. 

Cuándo usarlo:

• Aplicaciones digitales y web

• Redes sociales

• Espacios reducidos donde no quepa el logotipo completo

• Recurso gráfico en cartelería, packaging, presentaciones, etc. 

• Merchandising y material corporativo

• Señalética y decoración
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2.2
Logotipo
Isotipo
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Área de respeto
2.4 Es el espacio mínimo que debe rodear nuestro logotipo para 

asegurar su visibilidad y legibilidad en cualquier contexto. Respetar 
este espacio evita que otros elementos gráficos, textos o bordes 
interfieran con la integridad del logotipo.
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2.4
Logotipo
Área de respeto
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50%

2.4
Logotipo
Área de respeto
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2.4
Logotipo
Área de respeto
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Min. digital: 35 px 

Min. print: 5 mm 

Escala
2.5 El tamaño mínimo del logotipo es la menor dimensión en la que 

el logotipo puede reproducirse sin perder su claridad y detalles 
esenciales. Este tamaño varía dependiendo del medio en el que se 
utilice (impreso o digital).

Siempre hay que asegurarse que el logotipo sea legible y que 
sus detalles no se pierdan, intentando no recurrir a los mínimos 
establecidos.
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Min. digital: 130 px 

Min. print: 20 mm 

2.5
Logotipo
Escala
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No voltear

No usar colores no corporativos

No añadir sombras ni efectos

No recortar

No apagar

No deformar

Usos 
incorrectos

2.6 Para mantener la una imagen de marca sólida e identificativa, hay 
que respetar siempre el logotipo original, quedando prohibido su 
uso de las siguientes maneras: 
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No cambiar la disposición

No invertir el orden de color

No colocar donde no se distinga

No girar

No aplicar degradado

No usar sin isotipo

2.6
Logotipo
Usos incorrectos
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Colores
3.1

Principales

Nuestros colores corporativos son el blanco, el negro y el amarillo. 
Estos colores no solo representan nuestra identidad visual, sino 
también los valores y la esencia de nuestra marca.

El blanco se utilizará como fondo en la mayoría de ocasiones, 
todos nuestros gráficos han de tener blanco como color principal 
buscando un aspecto limpio y minimalista. 

El negro se utiliza en contraste con el blanco como textos y 
gráficos a destacar, se puede utilizar como base ocasionalmente 
para generar impacto.

El amarillo es nuestro color más identificativo, se utilizará este color 
como recurso cuando hablemos de tecnología e innovación en 
infografías, además de usarlo como recurso gráfico para destacar 
elementos.

Blanco
RGB (255,255,255)

CMYK (0,0,0,0)

#ffffff

Negro
RGB (0,0,0)

CMYK (0,0,0,100)

#000000

Amarillo
RGB (255,200,68)

CMYK (0,25,79,0)

#ffc844

Pantone 1225 C
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3.2
Secundarios

Con base en nuestro color más representativo, el amarillo, se 
despliegan 3 tonos de color a cada lado, una paleta de verdes y 
otra de marrones.

Estos colores  secundarios se emplearán principalmente en las 
imágenes de interiorismo y en temas de eficiencia y sostenibilidad.

p. 33-33

Tea
RGB (245,246,236) 

CMYK (5,1,9,0)

#f5f6ec

Oliva
RGB (219,220,203)  
CMYK (17,9,23,0)

#dbdccb

Musgo
RGB (77,82,62)  
CMYK (63,47,69,47)

#4D523E

Ivory
RGB (246,244,239) 
CMYK (4,4,7,0)

#f6f4ef

Beige
RGB (235,231,222)  
CMYK (8,8,13,0)

#ebe7de

Cinnamon
RGB (114,89,59 )  
CMYK (36,54,74,41)

#72593b
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Principal
4.1 La familia Strawford combina la claridad y el estilo contemporáneo, 

garantiza que nuestros mensajes sean fácilmente comprensibles, 
tanto en medios impresos como digitales. Su diseño limpio y 
claro facilita la lectura, mejorando la experiencia del usuario y 
asegurando que nuestra comunicación sea accesible para todos.

Se usará como tipografía principal: para cuerpo de texto, títulos, 
cartelería, web, etc.
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Strawford
Thin italic
Extralight italic
Light italic
Regular italic
Medium italic
Bold italic
Black italic

4.1
Tipografía
Principal
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4.2 Para nuestro perfil más decorativo, The Seasons aporta un toque 
distintivo y llamativo a nuestra identidad visual. Esta fuente busca 
captar la atención y añadir un elemento de sofisticación y estilo a 
nuestras comunicaciones.

Se utilizará de forma estratégica y limitada en los mensajes que 
busquen conectar con el usuario y en estilos decorativos. Siempre 
que se emplee será en frases cortas como titulares, nombres de 
producto y en combinación con la tipografía principal Strawford, 
pero nunca para cuerpo de texto.

Secundaria
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The Seasons

Light
Regular
Bold

4.2
Tipografía
Secundaria
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Tono
Nuestra posición de liderazgo y activismo nos lleva a tener un tono 
“call to action”, los mensajes deben ser directos. Queriendo desatar en 
el top of mind del nuestros usuarios el deseo de querer participar en 
nuestra ideología.

Dirige tu impacto.

Directo

Benefíciate de la calidez 
de la luz.

Sin ruido, solo aire.

Dale sentido al cambio,
úsalo en invierno.

6.2
mensajes

La actitud eficiente

Creating the spaces of tomorrow
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Impulsar un movimiento tiene una parte de adoctrinamiento, en 
nuestro caso de formación para entender bien los beneficios del  uso 
de nuestra tecnología y productos. Por ello mandamos mensajes muy 
directos para cuantificar las bondades de nuestra eficiencia.

Todo este universo de impulso debe ir acompañado de una parte 
friendly, donde nuestros usuarios se sientan atraidos y comprendan 
la tecnología que en algunos momentos pueden ser rechazada por 
tecnicismos o densidad de explicación.

Formativo

Seductor

37% of energy-related 
CO2 emissions come 
fromBuilding & 
Construction sector

Evita la luz fría en las últimas horas del día 
para la producción mejorar la producción 
de melatonina para descansar mejor

Divididos para dominar el clima

Un corazón
de 10Veces
más eficiente
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Tono
6.2

Claim de 
lanzamiento

Creating the spaces of tomorrow

Creating the spaces of tomorrow

Creating 
the spaces of 

tomorrow

Innovamos utilizando la tecnología para crear. Y creando nosotros, te ayudamos 
a crear a ti.

Nuestras soluciones de climatización e iluminación están diseñadas no solo 
para crear espacios útiles, estéticos y confortables, sino también para liderar un 
movimiento hacia la sostenibilidad.

Estos espacios no solo responden a las necesidades de hoy, sino que también se 
adelantan al futuro, siendo respetuosos con el entorno y eficientes energéticamente. 
Queremos ser parte del cambio, liderando un nuevo estándar en la creación de 
espacios que mejoren la vida de las personas y del planeta.
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Innovación

Iluminación + 
Ventiladores

Sostenibilidad

Creating 
the spaces of 

tomorrow
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Estilo de 
imagen
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Ambientes
6.1 Nuestras imágenes deben respirar confort y bienestar. Basándonos 

en nuestra paleta de colores secundaria vamos a construir un 
universo personal, con fotografía de entornos y arquitecturas 
aspiracionales, dotadas de humanidad y vida. 
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La luz como creación 
de vida

6.1
Estilo de imagen
Ambientes
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6.1
Estilo de imagen
Ambientes
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6.1
Estilo de imagen
Ambientes
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Humanización
6.2 Las personas son muy importantes para nosotros, el uso, la 

experiencia y el confort tienen que ser protagonistas. Queremos 
que la gente se imagine disfrutando de nuestros productos. 
Fotografía realista cálida con un punto de nostalgia que hagan de 
nuestro producto un deseo necesario para conseguir el máximo 
confort.
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Innovación
6.3 Todo este universo de innovación debe ir acompañado 

de una parte friendly, donde se vea el uso realista del 
producto, vamos a humanizar nuestra tecnología.
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La tecnología 
más humana

100%60%30%
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Innovación
6.3

El I+D de Sulion es vital para el liderazgo de nuestro sector, 
crearemos un universo de sostenibilidad y eficiencia energética 
entorno al color amarillo de la marca. Aplicaremos ilustraciones 
e imágenes creadas en 3D para poder explicar las tecnologías e 
innovaciones de los productos. Nuestra tecnología es amarilla. 
El amarillo debe estar presente en gráficas, líneas explicativas, 
números

Divididos para dominar el clima

El amarillo más 
energético e innovador
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Motor un

más pequeño
más silencioso
más eficiente

30%

Un corazón 
10Veces
más eficiente
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Formación
6.4 Para Sulion es importante promover el conocimiento, la 

concienciación y las ventajas de los ventiladores de techo, por ello  
haremos uso de infografías explicativas que sean claras, limpias y 
entendibles para todos los tipos de clientes. Seguirán un estilo de 
imagen tipo render con fondos neutros y claros, acompañados de 
nuestra iconografía. Ha de estar siempre presente el color amarillo 
como elemento a destacar en nuestras propuestas formativas. 
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6.4
Estilo de imagen
Formación
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Producto
6.5 La fotografía principal del producto será sobre fondo neutro, pero 

con iluminación realista. Debe apreciarse y entenderse el producto 
en su totalidad de un vistazo rápido.
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Detalle
6.6 Toda nuestra fotografía debe ser representativa de la realidad, 

por lo que se presentan detalles siempre con entornos interiores o 
exteriores realistas de fondo. Destacando los detalles tan cuidados 
de nuestros productos.
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Vídeo
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Estilo de vídeo
7.1 La ejecución de los vídeos debe ir en consonancia con las pautas 

anteriormente dichas sobre el Estilo de Imagen. Además, se debe 
buscar una maquetación elegante y minimalista, sin abusar de 
transiciones, efectos de texto o filtros complejos, para transmitir el 
mensaje de una forma mucho más directa. La imagen por sí misma 
es la protagonista, por lo que se debe evitar el uso de elementos 
gráficos decorativos, a no ser que posean una función explicativa y 
no ensucien la imagen.

Se deben usar las plantillas de inicio y cierre en todos los videos.

Intro- Outro

Intro Formato 16:9 
(1920x1080)

Formato 9:16 
(1080x1920)
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Outro

Creating the spaces of tomorrow

sulion.es

Formato 16:9 
(1920x1080)
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Estilo de vídeo
7.2 En todos los vídeos estará presente una marca de agua, que será 

el isotipo a color e irá siempre ubicada en la esquina superior 
izquierda, tanto en formato vertical como horizontal.

El tamaño de éste aumentará proporcionalmente a la resolución 
de píxeles en pantalla.

75 px100%

50%

Formato 9:16 
(1080x1920)

Marca de agua
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Formato 16:9 
(1920x1080)

75 px

Formato 16:9 
(3840x2160)

150 px

Formato 1:1 
(1080x1080)

75 px

7.1
Vídeo
Estilo de vídeo
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Iconografía
8.1 Seguirá un estilo acorde al logotipo, de formas simples y rellenos 

potentes. Se evitará el uso del color para dar un aspecto limpio, 
a excepción de aquellos que lo requieran para su entendimiento 
(temperatura de color, luz, rgb etc).
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8.2
Iconografía
Aplicación en packaging
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Material 
corporativo
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Papelería
9.1 Sobres

Cartas
Tarjeta
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9.1

Papelería
Tarjeta
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9.2

Merchandising
Bolsa
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Ropa
9.3 Camisetas
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Cartelería
9.3

Tarjetón

Eficiencia 
energética

Optimiza el confort
un motor de ventilador eficiente 
reduce el consumo energético, 
cuidando tu espacio y el planeta.

más pequeño
30%

Hemos asumido nuestro rol de divulgadores activos por ello 
creamos un concepto para toda nuestra cartelería, una visualización  
de estructura de portada de revista  donde el logo toma mucho 
protagonismo y un escalonado de mensajes por niveles, mezclando 
tipografías y pesos de nuestras tipografías.

Cartelería para
la divulgación
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9.3
Material corporativo
Cartelería
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9.3
Material corporativo
Prensa
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9.3
Material corporativo
Catálogos
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Firma
Todas las firmas de correo electrónico de los empleados han de seguir 
este formato de firma digital tanto para correos nuevos como para 
correos en respuesta.

9.3
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10 Online
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Web
10.1 La web debe ser un contenedor de toda la creatividad y diseño 

mostrado hasta ahora, daremos vital importancia al legado y la 
construcción de un futuro mejor a través de nuestros productos, 
siendo está un producto más en sí misma.
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RRSS
10.2

30 oct - 3 sept
Feria

Habitat 
Valencia

Balcony
Ventilador de techo

Iluminación
Led integrada

Palas de madera natural

Apto para exterior cubierto

En 4 días me lo han enviado
Compré 3  ventiladores beach eco en mayo, todo genial, 
nada d e ruido, f ácil instalación, s in notar e l consumo. 6  
meses más tarde limpiandolo se me cayó el plástico de la 
luz y lo rompí fui a leroy m. y allí me tramitaron el pedido 
con Sulion, en 4 días me han enviado uno nuevo, sin coste. 
Gracias.

Fono
Ventilador de techo

Verónica Pérez
Head of Marketing

Sobremesa
Emma

Acabado texturizado

#Creating 
the space of
 tomorrow

Activism
o

Innovación

Sul ion Proyectos Innovación Act iv ismo Aire Luz

30 oct - 3 sept
Feria

Habitat 
Valencia

Balcony
Ventilador de techo

Iluminación
Led integrada

Palas de madera natural

Apto para exterior cubierto

En 4 días me lo han enviado
Compré 3  ventiladores beach eco en mayo, todo genial, 
nada d e ruido, f ácil instalación, s in notar e l consumo. 6  
meses más tarde limpiandolo se me cayó el plástico de la 
luz y lo rompí fui a leroy m. y allí me tramitaron el pedido 
con Sulion, en 4 días me han enviado uno nuevo, sin coste. 
Gracias.

Fono
Ventilador de techo

Verónica Pérez
Head of Marketing

Sobremesa
Emma

Acabado texturizado

#Creating 
the space of
 tomorrow

Activism
o

Innovación

Las redes sociales es nuestro principal escaparate, por ello vamos a 
manteenr la esencia de “Cartelería para la divulgación” dando una 
estérica similar a la de post o noticias digitales, divididas claramente 
en secciones, ayudando a nuestros usarios a diferenciar el contenido.
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Cómo instalar 
un ventilador

1.Coloca las 
aspas sobre el 
motor

2.Instala el 
soporte en el 
techo

Balcony

30 oct - 3 sept
Feria

Habitat 
Valencia

80px

80px

80
px80

px

Verónica Pérez
Head of Marketing
V

80px

80px

80
px80

px

form
ato 1:1 1080x1080

formato 4:5 1080x1350

Eventos / portadas Reel

Producto

Personas

Review

Ambientes o detalles 
producto

Carrusel

Aurelia Rubio

En 4 días me lo han enviado
Compré 3  ventiladores beach eco en mayo, todo genial, 
nada d e ruido, f ácil instalación, sin notar e l consumo. 6  
meses más tarde limpiandolo se me cayó el plástico de la 
luz y lo rompí fui a leroy m. y allí me tramitaron el pedido 
con Sulion, en 4 días me han enviado uno nuevo, sin coste. 
Gracias.

Fono
Ventilador de techo

x

Imágen monocolor

Texto negro

Logo amarillo+negro

Fondo neutro

Imagen de estudio

logo amarillo+negro

Isotipo segun ambiente, 

en amillo, blanco o negro

Usar diferentes colores 
de la paleta para el fondo 
plano, logo segun fondo, 
isotipo siempre amarillo

Usar diferentes colores 
de la paleta para el fondo 
plano, logo segun fondo, 
isotipo siempre amarillo

Creación de un formato 
continui que incite a pasar 
de imagen.

Balcony

Iluminación
Led integrada

Palas de madera natural

Apto para exterior cubierto
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Instalación y uso de un ventilador en 5 min
Dana

30 oct - 3 sept
Feria
Habitat Valencia

Videos de instalación y uso

Eventos

Producto

Coorporativos

Fotografía del mando o 
control específico

Fotografía del mando o 
control específico

Fotografía de estudio o 
ambiente

Fotografía de estudio o 
ambiente

Ventilador de techo
con motor rotatativo

DANA

Creating the spaces of tomorrow
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Creating 
the spaces of

 tomorrow


